
Présentation du budget 2019



Le budget 2019 : les objectifs

• Le projet fédéral est en mouvement

• Les objectifs du budget 2019 s’inscrivent dans les trois axes du projet

fédéral :

➢ « faciliter la collaboration et la coopération au sein de la FFG »

➢ « faire évoluer les pratiques gymniques »

➢ « promouvoir et communiquer »



Budget 2019 : les chiffres clés

• Les produits s’élèvent à 13 705 000 €, en baisse de 1% par 

rapport au budget 2018 voté en Assemblée Générale

• Le budget « Activités gymniques » représentent 43 % du budget, 

hors budget grands évènements et hors charges de structures

• Le taux de subvention publique représente 16,4% des produits, 

en retrait de 0,9% par rapport à 2018

• La masse salariale est budgétée à 3 150 000 €, soit + 4,3 %



Analyse des charges : Administration
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Analyse des charges : Activités Gymniques
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Analyse des produits : 

-+2% de croissance en 2019
- Augmentation du tarif de 
la licence de 1€ au 1/9/2019

=> des ressources propres en hausse de 2,2% 



Conclusions

• Un budget qui traduit les engagements pris

• Un budget qui renforce les trois axes stratégiques du projet
fédéral :

• « faciliter la collaboration et la coopération au sein de la
FFG »

• « faire évoluer les pratiques gymniques »
• « promouvoir et communiquer »

• Une Fédération qui investit :
• La modernisation du siège social
• Le plan numérique (2016-2020)



Conclusions

• Une stratégie économique dynamique, volontariste et tournée 

vers l’avenir

• Pour la Fédération, elle est synonyme de plus de :

• Compétitivité

• Compétences

• Croissance




